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Irmlitutn acnokigicn

Cuenta atras para
la industria aeronautica

Emilio Pérez Picazo, Director de AIDO

Me complace compartir con todos nuestros
lectores en este dltimo editorial del ano una nue-
va etapa que afrontamos con gran ilusion: Focus
despide 2010 anadiendo a su habitual formato en
papel una nueva versién de su revista en digital, mu-
cho mds dindmica, evolucionando para adaptarse a
los cambios tecnoldgicos. Pretendemos asi llegar a
un mayor numero de gente y poder interactuar con
nuestros lectores.

En este nimero de Focus 34, hemos hecho un es-
pecial hincapié en el sector aerondutico, dedicando
una completa entrevista a la empresa Celestica, lider
en su sector y cuyo Director General también preside
el Cluster Aerondutico de la Comunidad Valenciana.
Al hilo de este tema, también hemos aprovechado la
ocasién para incluir las principales conclusiones del
altimo almuerzo tecnoldgico del 2010 organizado
por AIDO y dedicado a la situacién actual que vive
dicho sector.

Siendo fieles a nuestro objetivo de difundir Ia la-
bor de AIDO, las pdginas de este nimero de Focus
recogen una muestra de las tecnologias mas punte-
ras que se estdn desarrollado y aplicando en sectores
tan diversos como la inspeccién en 3D para la indus-
tria de la automocién, la deteccién en tiempo real
de malformaciones en alevines, el desarrollo de una
pintura en polvo que se limpia con la luz del sol, el
empleo del teléfono mdvil como una guia de viaje
personalizada o la deteccién remota de vertidos de
hidrocarburos, entre otros muchos proyectos.

Atendiendo al cardcter empresarial y divulga-
tivo de la publicacién, en este tltimo nimero del
ano hemos querido conocer de primera mano el dia
a dia de una empresa innovadora en impermeabi-
lizacién y aislamiento como Chova, entrevistando a
sus Consejeros Delegados que nos han confiado sus
proyectos de futuro y lo que para ellos representa la
innovacion como eje de su estrategia.

Para concluir, queria animar a nuestros lectores a
que nos acompanen y nos sigan, tal y como han he-
cho hasta ahora, en el préximo niimero de Focus que
ademads de la revista impresa contara también con
una nueva version digital. También quiero aprovechar
esta plataforma para desearles —en representacion de
todo el equipo de AIDO- una feliz Navidad y nuestros
mejores deseos para que innoven con ilusion los 365
dias del ano. %
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entrevista

"El tipo de productos
aeronauticos que fabricamos
Son unicos en Espana”

Manuel Ruiz
Director General de Celestica

Celestica es una empresa
puntera en el sector aeronautico
que apuesta por diversificar

su produccion en varias lineas
de negocio bien diferenciadas:
espacio y defensa; salud y
electromedicina y servicios de
ingenieria

-La estrategia de Celestica en Valencia
esta centrada en el ambito del espacio y
defensa ;Por qué decidieron apostar por
esta linea de negocio?

-Puedo destacar que en el dmbito de la aerondu-
tica y defensa llevamos trabajando desde el afio
2001, en un sector en el que hay que estar muy
formado para satisfacer los requerimientos de
los clientes, abarcando todas las certificaciones
requeridas para las companias que trabajan en
dicho sector. A modo de ejemplo, desarrollamos
ordenadores de abordo y equipos de displays de
las cabinas de la mayoria de los Airbus 320, que es
el avién mas vendido del mundo. Es decir, fabrica-
mos dispositivos que controlan y ayudan a volar a
los aviones.

Ademds, muchas de estas companias tienen lo
que se llama obligaciones industriales con el Es-
tado espanol. Se trata de proteger a la empresa
nacional, por eso el Estado y el Ministerio de De-
fensa ha llegado a un acuerdo para que las com-
panias extranjeras inviertan un porcentaje de las
compras de equipos o servicios en la industria na-
cional. Una manera de que dichas companias pue-
dan descargarse de esas obligaciones industriales
es teniendo proveedores en Espana que trabajen
para ellas.

-iQué estan desarrollando en estos momentos
para el sector de la Medicina y Salud?

-Cada vez la gente vive mds anos y trabajar en esta
linea puede aportar soluciones que ayuden a con-
tener el gasto sanitario y dar valor. Concretamen-
te, Celestica quiere especializarse en dos &reas,
una son los diagndsticos in-vitro, que son todos los
basados en andlisis de sangre, de orina, de ADN
0 de cualquier molécula o liquido corporal. Tam-
bién estamos interesados en todo lo relacionado
con equipos de tratamiento de imdgenes como
radiografias, ecografias, etc. que ademds permitan
almacenar dicha informacion. En este campo y en
Valencia estamos colaborando con Roche, una de
las grandes companias farmacéuticas y lideres en
diagndsticos del mundo con los que hemos dise-
nado conjuntamente los productos que aqui fa-
bricamos, como una especie de PDA o de agenda
electrénica que permite tener toda la informacién
de los andlisis de cada paciente, transmitirlas al
hospital y a la red o controlar en remoto las cons-
tantes para evitar desplazamientos al hospital.
-éCudl es la meta de los servicios de ingenieria
que ofrecen?

-En cuanto a los servicios de ingenieria nuestro
objetivo no es convertirnos en grandes fabrican-
tes de volimenes muy altos, sino que pretende-



mos seguir fabricando productos selectivamente
con tiradas mds bajas, mds complejas y con difi-
cultades técnicas que supongan un reto. Por eso,
tenemos un grupo importante de ingenieros con
conocimientos especificos y experiencia de mu-
chos anos.

-Aproximadamente, de esos nichos de mercado
que ha descrito ¢Qué porcentaje de negocio tie-
nen cada uno de ellos?

-El Aeroespacio y Defensa es el mds importante
y representa entre el 55% y el 60%.Con respecto
a la electromedicina y salud pues podemos estar

« Desarrollamos ordenadores de abordo y equipos de displays de las
cabinas de los Airbus 320, que es el avion mas vendido del mundo »

alcanzando el 15 6 20%, el resto se lo llevaria por
una parte los servicios de ingenieria, que son muy
ricos en contenido de valor anadido y queremos
que llegue a crecer de un 6% a un 8% de la factu-
racion. El resto de las previsiones se completaria
con los clientes histdricos.

-¢Qué balance haria del ano 2010 y qué previsio-
nes tiene para 20117

-El ano 2010 esté siendo un ano dificil en todos los

sectores, entre ellos el aeroespacial. Aun asi, esta-
mos viendo un cierto crecimiento en la demanda
de los clientes para el ano 2011, por ejemplo, Air-
bus ha dicho que a partir de Junio del ano que
viene fabricard mads aviones 320, pasando de los 30
aviones al mes actuales a las 40 unidades.

El Airbus 380 -los aviones mds caros y gran-
des- también van a aumentar su fabricacion hasta
alcanzar los 7 aviones cada dos meses. Lo que si
vemos es que posiblemente en el ano 2011 habra
un crecimiento de la demanda y los pedidos, lo
que siempre son buenas noticias. A nivel de lo

que hacemos en Celestica en Valencia no tenemos
competencia en Espana aunque si fuera. Préctica-
mente yo dirfa que el tipo de productos que ha-
cemos, sean ordenadores de abordo o displays, no
los hace nadie més en Espana y creemos que ahi
hay una oportunidad de seguir creciendo.
-¢COomo valora la labor de los Institutos Tecnol6-
gicos como AIDO?

-La cooperacidn entre los distintos agentes es fun-
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damental. Nosotros hemos acudido a AIDO para
ver cdmo podemos establecer una cooperaciéon
al saber que tenemos en Valencia expertos en el
sector Optico. También estamos barajando la po-
sibilidad de introducirnos en el nicho espacial, de
fabricacion de satélites, aunque es un sector de
volumenes muy bajos. Importante resaltar la ins-
talacion Laboratorio de Alta Potencia en Radio-
frecuencia (VSC-ESA) en Valencia el pasado mes
de junio. Con respecto a futuras colaboraciones y
alianzas también es importante tener en cuenta
el centro de servicio, atencién al cliente y man-
tenimiento que va a abrir Cessna. Se trata de una
compania americana que es el mayor fabricante
de aviones del mundo en nimero de unidades. Fa-
brica avionetas y aviones pequenos, pero muchos,
y de hecho es la compania que mas aviones tiene
volando en el mundo a dia de hoy. Han decidido
instalarse en Valencia, en Manises, muy cerca del
centro de mantenimiento de Air Nostrum, y se

van a dedicar a realizar las reparaciones rutina-
rias y periddicas de sus aviones “Citation”, van a
tener un Centro de Atencién al Cliente en el que
pueden hacer de todo: desde cambiar el interior
del avién, poner una tapiceria nueva, revisar los
motores... El plan es abrir el centro hacia mitad
de 2012.

-Como presidente del Cluster, ¢qué vision tiene
del sector aeroespacial en la Comunidad Valen-
ciana?

-Veo que el negocio aeroespacial es bajo com-

parado con el que deberia tener la Comunidad
Valenciana. Frente al 10% que suele ser el peso
medio de la economia valenciana en casi todos
los pardmetros econdmicos del pais, el sector ae-
roespacial es menor del 1%. Podemos decir que
en Espafna hay una gran concentracion del sector
aeroespacial fundamentalmente entre Madrid,
Andalucia y el Pafs Vasco. Esas tres autonomias
tienen mads del 90% del negocio aeroespacial. Des-
de ese punto de vista, la oportunidad para Valen-
cia de crecimiento es muy grande, ya que nuestro
punto de partida estd muy abajo. También es im-
portante identificar los nichos de mercado dentro
del sector aeroespacial en los que se puede crecer,
obviamente nosotros no tenemos una receta ma-
gica, pero desde el Cluster vemos que hay varios
sectores interesantes para las empresas de la Co-
munidad Valenciana, uno de ellos es el de los nue-
vos materiales ligeros, “composites”, etc... Otros
sectores importantes en la Comunidad es el de los

« Hemos acudido a AIDO para ver como podemos colaborar al
saber que son verdaderos expertos en el sector optico »

operadores, o todo lo relacionado con el consumo
y desarrollo de nuevos motores y/o combustibles.
Después hay otro tema a destacar donde hay algu-
na empresa puntera en la Comunidad Valenciana
—como Multiscan y Das Photonics— que estadn tra-
bajando en todo lo relacionado con la seguridad.
Precisamente, la seguridad se ha convertido en
una pesadilla en los aeropuertos, por ese motivo,
cualquier tecnologia futura que haga mds sencillo
esté tipo de tramites sin descuidar la seguridad es
un avance importante. %
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almuerzo tecnol

Vientos de
camblo para
la Industria
aeronautica

Dentro de diez anos viajaremos
en aviones de nueva generacion,
mucho mas ligeros, y no
contaminantes que podran,
iIncluso, ser pilotados por control
remoto. También mejoraran
todas las infraestructuras
aeroportuarias para ofrecer un
mayor confort al cliente a traves
de nuevos disenos de pasarelas
de embargue y sistemas

de seguridad basados en la
sensorica

El centro de innovacion AIDO dedicé el cuar-
to de sus almuerzos tecnolégicos del afo a la
situacion actual que vive el sector aeronauti-
co y que bajo el titulo “El rumbo de la indus-
tria aeronautica en Espafna ¢despegamos? Las
empresas tienen la palabra” reunié en una tni-
ca mesa de debate a algunas de las companias mds
representativas del sector donde se manifesté que la

innovacién es el unico y verdadero motor que puede
impulsar a la industria nacional para situarla por en-
cima de los niveles de Europa.

El encuentro, fue presentado por el presidente de
AIDO, Rafael A. Ros, y moderado por Manuel Ruiz,
presidente del Cluster Aeronattico Aeroespacial de
la Comunidad Valenciana y Director de Celestica.

La evolucién de la industria aerondutica en Espana
presenta unas cifras de crecimiento muy similares a
las que el sector ha tenido en Europa, con un creci-
miento significativo en facturacién -cerca de 7.000.000
millones de €-y empleo, con més de 36.000 trabajado-
res. La estructura de esta industria se compone ma-
yoritariamente de pymes y en el tltimo decenio ha
sido uno de los sectores que mds ha contribuido al
desarrollo de la I+D, con tasas superiores al 10%.

Todos los participantes coincidieron en afirmar que
en Espana contamos con una industria de alto valor
anadido, con elevados costes de desarrollo y periodos
largos de retorno, que necesita realizar importantes
inversiones en I+D en su dia para mejorar su competi-
tividad y que se especializa en nichos tecnolégicos.

Las previsiones para el préximo decenio son mds
que alentadoras ya que el sector puramente indus-
trial vera duplicado su volumen, con una tasa de cre-
cimiento anual del 13% y que contard con un esfuer-
zo anual del estado que se duplicard en cinco anos.
Ademds, la tendencia a nivel mundial refleja un cre-
cimiento del sector aerondutico de casi el 100% en los
proéximos 20 anos, progresando en todas las regiones.

“Pero hasta llegar hasta ese punto, -se manifestd
durante el almuerzo- hay que afrontar los nuevos
retos que se vislumbran en el corto plazo como por
ejemplo empezando a diversificar tanto en tipologia
de cliente como en actividades de negocio afines a
esta industria”. El negocio aerondutico no estd sélo en
la fabricacién de aeronaves, se comento, existen gran-
des oportunidades de negocio en toda la red de infra-
estructuras que la componen como la propia gestion
aeroportuaria y la seguridad.
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« Las lineas de futuro de la industria pasan por la investigacion
de otros métodos de fabricacion, control y nuevos materiales »

“Las empresas deben buscar su nicho de mercado
para especializarse en €l y ofrecer soluciones globales
que mejoren la experiencia del cliente”, manifestaron
algunos de los presentes en el debate.

El futuro del sector ha de pasar necesariamente
por una inversién continua en actividades de I+D,
apostando por tecnologias criticas donde la industria
espanola es lider del mercado como por ejemplo en
materiales y composites. Precisamente, este es uno de
los principales puntos fuertes de la industria nacional
en el que se deberia focalizar como oportunidad de
mercado. También es necesario incrementar el nivel
tecnoldgico de las empresas auxiliares, continuar ele-
vando el nivel de los recursos humanos y acompanar

a las grandes empresas tractoras en sus procesos de
expansion y globalizacién.

Las principales lineas de futuro de la industria en
los préximos diez anos pasan por la investigacién en
nuevos métodos de fabricacién, control y nuevos ma-
teriales, en busca de una reduccién del peso de las
piezas fabricadas que minimicen el consumo de com-
bustible de las aeronaves. También en el campo de
los sistemas de aviénica y combustible, en el &mbito
de los sistemas de propulsién y en nuevas técnicas de
navegacion aérea, gestidén aeroportuaria y seguridad.

En el almuerzo, patrocinado por Diario Levante-
EMV se dieron cita representantes de AIDIMA,
ALBERTA NORWEG, CALTEX SISTEMAS, CELES-
TICA, CIUDAD DEL AIRE, COMET INGENIERIA,
CONSORCIO ESPACIAL VALENCIANO, COPROIN,
CLUSTER AERONAUTICO DE LA COMUNIDAD
VALENCIANA, DAS PHOTONICS, GILMA TECH-
NOLOGY, INHISET, M.TORRES, PINACH, REDITA,
TECNATOM Y TRINOS VACUUM PROJECTS. ¥
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El Centro Tecnologico AIDO y la empresa
AGFRA han desarrollado un innovador
sistema de inspeccion en 3D para detectar
defectos de piezas de automoviles en la
cadena de produccion, verificando hasta un
100% de las piezas fabricadas

LOS 0JOS DE LA
INDUSTRIA
DEL AUTOMOVIL

WLIP

- -

automocion

Fabricar un coche que apor-
te el maximo de calidad en
cada una de sus piezas y, a
la vez, que tenga un precio
atractivo para el usuario, es
todo un reto. Por eso, la in-
dustria automovilistica necesita
contar con tecnologias que apli-
cadas a sus procesos de produc-
cién sean capaces de aumentar
el valor anadido de los vehiculos
y disminuir los costes. El merca-
do exige satisfacer al conductor
con coches cuyos componentes
sean cada vez mds perfectos Yy,
para lograr este objetivo, es fun-
damental detectar con la méxi-
ma precisién cualquier defecto
que pudiera existir en las piezas
que configuran un vehiculo.

El Centro Tecnoldgico AIDO y
la empresa AGFRA han desarro-
llado WLIP (White Light Inspec-
tion Project), un sistema revo-
lucionario que permite realizar
un control tridimensional para
detectar defectos de las piezas
de automdviles en la cadena de
produccion, consiguiendo hasta
un 100% de precisién en la ins-

La Inspeccion en
3D revoluciona

la Industria del

automovil

peccién de las piezas fabricadas.

Esta tecnologia estd basada en
la digitalizacién 3D por luz blan-
ca estructurada, que permite la
captura masiva de puntos en la
pieza (hasta 2.000.000 de pun-
tos por toma) en tiempos muy
reducidos (0,3 segundos). Asi se
obtiene un modelo global de las
zonas a inspeccionar capaz de
generar informacién tridimen-
sional comparable con los mode-
los CAD de fabricacion.

Como resultado, el proceso de
inspeccion se aceleray simplifica,
aumentando el valor anadido de
las piezas producidas, abaratan-
do costes y mejorando la calidad
del producto final. Ademas, esta
herramienta pionera consigue
incrementar notablemente la
productividad al tratarse de un
sistema automadtico que actia
en tiempo real, ininterrumpida-
mente, durante las 24 horas del
dia %



Aquadef detecta y extrae
en tiempo real las crias de
peces con malformaciones

La empresa de Tecnologia
MAREXI y el Centro Tecnol6-
gico AIDO presentaron del 5
al 8 de octubre, —en el mar-
co del evento “Aquaculture
Europe 2010” de Oporto- el
primer sistema automético de
deteccién en tiempo real de mal-
formaciones en alevines de las
especies mds comerciales en el
sector de la acuicultura. Actual-
mente, las granjas de alevines
presentan un elevado porcentaje
de deformidades en sus parti-
das de produccidn; la necesaria
eliminacién de estos ejemplares
manualmente, supone un eleva-
do coste y, en muchos casos, una
disminuciéon de la calidad del
producto final.

El nuevo sistema, denominado
AQUADEF, implica un importan-
te avance para el sector acuicola
ya que es capaz de conocer con
exactitud el nimero y tamano
de la produccién de alevines en
tiempo real y extraer de mane-
ra automatica aquellos que pre-
senten alguna malformacion.

AIDO y Marexi desarrollan el primer sistema
automatico de deteccion en tiempo real

de malformaciones en alevines entre las
especies acuicolas mas comerciales

Ademas, la herramienta permite
eliminar el error humano para
divisar anomalias pues detecta
con una gran precision los defec-
tos en los alevines con una veloci-
dad de procesamiento de un pez
por segundo, llegando a analizar
mas de 85.000 peces al dia. Al
tratarse de un sistema automd-
tico incrementa sustancialmente
la productividad ya que estd en

funcionamiento ininterrumpido
las 24 horas del dia.

La eliminaciéon temprana de
alevines deformes, permitird a
las empresas que incorporen
este sistema optimizar los costes
de mantenimiento en el proceso
de crianza de peces y los recur-
sos empleados en la produccién
(espacio, alimento, tratamientos,
etc.). %
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Chova es una empresa referente en sistemas de impermeabilizacion y
aislamiento que cuenta con la innovacion como eje de su estrategia

“La innovacion es la pieza
clave gue dara continuidad
a los proyectos de futuro

de la empresa”

Antonio Chova y Eduardo Chova
Consejeros Delegados de Chova

-¢Qué puede destacar de las tres lineas de
producto de la empresa: aislamiento térmico
y acustico para la edificacion, impermeabilizacion,
adhesivos profesionales?

-La impermeabilizacién ocupa nuestro core Busi-
ness de negocio hoy en dia. Chova, ha innovado en
las lineas de negocio de aislamiento térmico y aisla-
miento acustico, las cuales tendran un importante
crecimiento en un futuro, por el nuevo cédigo téc-
nico de la edificacion. La eficiencia energética, serd
un hecho relevante importante, en el sector de la
construccion.

-sQué volumen de negocio tiene cada una de
ellas?

-La impermeabilizacidon representa hoy en dia el
70% de nuestro negocio. Para el ano 2015, la imper-
meabilizacién supondrd un 40% de nuestro negocio
y los aislamientos térmicos y acusticos un 60%. No
obstante, nuestro departamento de I+D+I, esta en
una fase importante de desarrollo de nuevos pro-
ductos, que muchos de ellos estdn viendo ya la luz.
-En 2008 inauguraron la planta en Tavernes de la
Valldigna para fabricar nuevos productos destina-
dos a los sectores de los aislamientos térmicos y
acusticos, con una capacidad de produccion previs-
ta de unos 200.000m3 y una superficie de 20.000m?2.
4Qué balance harian de estos dos anos de funcio-
namiento?

-Ha sido un ano dificil, por la coyuntura del pafs,
pero el aporte de nuevas ideas y una buena estrate-
gia comercial basada en la orientacién al cliente, nos
hacen situarnos en una posicion muy favorable en
nuestro sector. También teniendo en cuenta la evo-
lucién del sector energético en los dltimos anos la
apuesta por la fabricacién de producto de aislamien-
to térmico es clave, ya que estos productos presentan
multiples beneficios.

El aislamiento térmico permite reducir la factura
energética y mejorar el confort y el bienestar del
usuario y siempre es posible la incorporacion a los
edificios, tanto en obra nueva como en rehabilita-
cion.

También contribuye a disminuir las emisiones de

gases con efecto invernadero (principalmente CO 2),
responsables parcialmente del cambio climdtico. Un
edificio bien asilado térmicamente, contribuye a re-
ducir el consumo de energia y por tanto la emisiéon
de gases con efecto invernadero.

-Tienen presencia en mas de treinta paises, sen qué
punto se encuentra el proceso de internacionaliza-
cion de la empresa? ¢Tienen previsto instalarse en
nuevos paises?

- Hemos sido como empresa tradicion valenciana, ex-
portadora de nuestros productos, a mas de 40 paises
hasta finales de los anos noventa, donde tomamos
la decisién que habia que internacionalizarnos, para
estar en un mercado globalizado. Diez afios después
nos encontramos que Chova tiene dos plantas en Ru-
sia donde abastecemos el mercado ruso y exporta-
mos a todo el norte de Europa, Asia y Turquia. Para
el 2014, tendremos nuestra tercera planta la cual
serd una de las mayores a nivel mundial, Asi mismo
Chova cuenta con otra planta en México donde abas-
tecemos el mercado local y el mercado de EEUU, asi
como la cobertura del mercado latinoamericano.

Hoy en dia desde Chova estamos trabajando con
nuevos proyectos para un futuro, pensando siempre
en la aportacién de valor, como empresa valenciana
nos sentimos orgullosos.

-Actualmente, es el mayor grupo espanol de pro-
ductos impermeabilizantes. En su opinion, ¢Cudl
es el valor anadido de la empresa con respecto a
la competencia?

-Nuestra visién ha sido sin duda nuestro servicio de
atencion al cliente y nuestro centro de formacion.
Creemos necesario brindar un verdadero respaldo
pre y post venta, que ayude a una correcta seleccion
y utilizacién de los productos.

Por es0, uno de los mayores activos de Chova es su
Departamento de Asistencia Técnica personalizada,
formado por técnicos profesionales altamente cua-
lificados.

-«Considera que a pesar de la coyuntura econémi-
ca actual es importante apostar por la innovacion?
iPor qué?

En un sector tan competitivo, es fundamental apos-



tar por la innovacién. Los procesos y los productos
deben adaptarse rdpidamente a las demandas del
mercado. Innovar permite encontrar nuevas apli-
caciones, mejorar procesos y ser mas competitivos.
La innovacion, serd la pieza clave que permita dar
continuidad a los diferentes proyectos de futuro de
la empresa.

Hoy en dia, desde Chova, nuestra obligacidn, es ser
competitivos, la innovacién nos hard sobrevivir en
esta época de crisis y nos aportard un importante
valor a nuestras redes comerciales.

-4Qué politicas de innovacion y desarrollo se estan
llevando a cabo en la empresa?

- La innovacién debe ser un proceso sistematizado
y en el que toda empresa esté involucrada. Por este
motivo, se ha creado la Unidad de Desarrollo y se ha
apostado por la formacién para inculcar la cultura
de la innovacion en las diferentes dreas de la organi-
zacién, operaciones, comercial, financiera. Esto nos
hace que apliquemos técnicas de innovacién que
aportan soluciones de forma ripida y que identifi-
quemos los problemas haciéndonos un equipo hu-
mano abierto a la consecucién y cumplimiento de
objetivos.

-4Cémo valoraria la labor de la consultoria de in-
novacion que ha llevado a cabo AIDO para su em-
presa?

-La colaboracién de los profesionales de AIDO ha
sido una experiencia muy positiva. Nos ha permiti-
do mejorar tanto profesional como personalmente
y hemos comprendido la importancia que puede te-
ner la innovacién en el futuro de la empresa. Hemos
aprendido a ser una empresa muy dindmica donde

meditemos en todos nuestros procesos para encon-
trar una oportunidad de mejora en cada rincon de
nuestra empresa.

-:Qué lineas de colaboracion creen que podrian
surgir con un Centro Tecnoldgico como AIDO?
-Es muy importante que el tejido empresarial va-
lenciano visite el centro de AIDO, donde el empre-
sarial encontrara un manantial de aporte de valor
hacia su propia empresa. Después de visitar sus
instalaciones podemos entrar en lineas de colabo-
racién para tres nuevos proyectos que de no haber
conocido a esta institucion, no hubiera surgido, con
la consecuente pérdida de un valor importante.

- Cifras de negocio: facturacion 2010 y previsiones
2011. Datos de crecimiento.

-Como grupo tenemos prevista una facturaciéon
para el afno 2011 de 120 millones de euros, en nues-
tro presupuesto para nuestro mercado espanol es-
timamos una subida de un 7% e internacional un
20%. Estamos seguros que el desarrollo de nuevas
divisiones nos haga crecer de manera importante
en los proximos anos con nuevas instalaciones.
-iQué retos para el 2011 se han planteado en Cho-
var

-Desde Chova nuestros retos para el 2011, los mas
importantes son los humanos, queremos que nues-
tro equipo, sea un equipo de emprendedores, lide-
res, implicados en el trabajo, que haya un equipo
exitoso, con buenas estrategias y que seamos un
equipo muy persistente y que trabajemos en ese
ano tan dificil siendo proactivos con pasién e ilu-
sién y con todo esto, seguro que aportaremos valor
a nuestro grupo. ¥
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Infutur convierte™
el movil en tu mejor
companero de viaje

El proyecto, desarrollado por AIDO, tiene como objetivo principal

transformar el teléfono moévil en una guia de viaje personalizada,
recomendando al turista en tiempo real las rutas que debe seguir
segun sus preferencias a la hora de viajar

Texto:
Eduardo Burgoa y
Vicente de Gracia

Las vacaciones estdn a la
vuelta de la esquina y llega el
momento de organizar hasta
el mas minimo detalle de la
tan deseada escapada. Las
oportunidades que ofrecen las
nuevas tecnologias al sector tu-
ristico son un filén que hay que
aprovechar para sacar el mayor
partido al tiempo de ocio. Lo
cierto es que el turismo ha cam-
biado, el modelo de sol y playa se
ha transformado para dar paso a
un veraneante mads exigente, que
huye de las grandes masas y busca
una oferta personalizada.

Con el objetivo de desarrollar
para el sector turfstico aplicacio-
nes basadas en las nuevas tecno-

logias asociadas a la Internet del
Futuro, el Centro de Innovacién
AIDO, -en colaboracién con la
Asociacion Centro de Tecnolo-
glas de Interaccion Visual y Co-
municaciones (Vicomtech), el
Centro Andaluz de Innovacién y
Tecnologias de la Informacién y
Comunicaciones (CITIC), el Cen-
tro Tecnoldgico para el desarrollo
en Asturias de las Tecnologias de
la Informacién y Comunicacion
(CTIC) y la Fundacién Robo-
tiker,- participa en el proyecto
Infutur, apoyado por el Ministe-
rio de Ciencia e Innovacién.

Planificar el viaje
Antes de partir, hay que registrar



un perfil de usuario a través de
una péagina web, de manera que
para futuros viajes la aplicaciéon
tenga siempre en cuenta las pre-
ferencias detalladas de cada tu-
rista: visitas culturales, museos,
monumentos, restaurantes, pla-
yas, hoteles, campos de golf, etc. A
continuacién, hay que especificar
el destino del viaje y las expecta-
tivas con respecto al lugar. Con
toda esa informacion, la aplica-
cién generard una ruta personali-
zada que permitird sacar el maxi-
mo jugo a las vacaciones.

Uno de los objetivos principa-
les del proyecto es acompanar al
usuario a lo largo de las vacacio-
nes e interactuar con él. Por ese
motivo, una vez que el viajero
emprende rumbo a su destino el
teléfono movil se convertird en
un guia turistico personalizado,
proporcionando en tiempo real
rutas, mapas, explicaciones de
los lugares de interés, fotografias
geolocalizadas, etc. A través del
movil, el viajero podrd realizar
comentarios y serd preguntado

por la valoracién sobre los sitios
ya visitados, datos que formaran
parte de un ranking general. Ade-
mas, En funcién de su opinidn, la
ruta personalizada ird variando
para acoplarse al maximo a los in-
tereses concretos del turista.

A modo de ejemplo, si el turista
desea visitar Valencia y estd inte-
resado en monumentos y museos,
a través del teléfono mavil accede-
rd a una ruta en tiempo real que
le guiard en su recorrido por la
ciudad, recomendandole en fun-
cién de sus gustos y preferencias
lo que le interesa visitar, como lle-
gar y cudl es su historia.

Una vez finalizadas las vacacio-
nes, la aplicacién permite generar
un cuaderno de viaje para com-
partir en un blog las experiencias
de cada turista a través de los co-
mentarios realizados en los distin-
tos lugares visitados, la fotografias
geolocalizas que se tomaron, etc.

Estd previsto que la aplicacion
esté disponible en la ciudad de
San Sebastidn a finales de este
ano de manera gratuita y reque-

« Una vez que el
viajero emprende
rumbo a su destino,
el teléfono movil se
convertira en un guia

turistico personalizado,

proporcionando en
tiempo real rutas,
mapas, explicaciones
de los lugares de
interés, fotografias
geolocalizadas, etc. »

rird que los teléfonos moviles
cuenten con el sistema operativo
Android.

Nuevos aires para el sector

El sector turistico estd dvido de
tecnologias que enriquezcan su
oferta, sobre todo teniendo en
cuenta el contexto econdmico
actual. Hay que tener en cuenta
que, durante el ano pasado, mds
de 52 millones de turistas inter-
nacionales visitaron nuestro paifs,
cifra que supuso un paulatino
descenso en el ritmo de caida que
permitié cerrar con una disminu-
cién del 8,7%. Ademads, el gasto
total superd los 48.000 millones
de euros y el turismo ocupd a
2.250.000 personas, el 12% del
total, segun los ultimos datos del
Ministerio de Industria, Comercio
y Turismo.

Las nuevas tecnologias ofrece-
rdn al turista un valor anadido
que hasta ahora no ha sido explo-
tado y que, sin duda, enriquecerd
en todos los sentidos sus futuros
viajes.. %
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Radiografia
del sector
audiovisual
en la
comunitat
\alenclana

Las conclusiones del estudio
sobre la formacion de la industria
audiovisual de la Comunitat
Valenciana, presentado por AIDO
y EAVF, permitiran concretar
acciones dirigidas a la orientacion,
asesoramiento y apoyo a

los trabajadores del sector
audiovisual

AIDO, en colaboracion con Empreses Au-
diovisuals Valencianes Federades (EAVF) ha
presentado el estudio “Prospeccion y anali-
sis de la formacion en el sector audiovisual
de la Comunitat Valenciana” tanto en en la
sede de AIDO (Valencia) como en la Ciudad de la
Luz (Alicante).

Entre las principales conclusiones destacan tres
factores que caracterizan al sector en cuanto a su
capital humano dotédndolo de una acentuada capa-
cidad de aprendizaje: una edad media 36 anos, lo
que conforma un equipo humano joven pero con
suficiente experiencia; una mayoria de titulaciones
universitarias, ya sean diplomados o licenciados; y
una antiguedad laboral en el sector cercana a los
10 anos.

Otro dato relevante del estudio hace referencia
a la completa formacidn universitaria de los profe-
sionales del sector audiovisual, pues en la Comuni-
dad Valenciana existe una oferta mds que suficien-
te de titulaciones y plazas.

Por otra parte, la actividad generada por las pro-
ducciones en televisién se configura como el cam-
PO que acoge en mayor numero a los profesionales
del audiovisual, incrementdndose poco a poco esta
representacién porcentual a lo largo del tiempo de
un 34,8% hasta un 41,7% actual.

Ademads, la informacioén recopilada muestra que
los puestos técnicos y los creativos son los que mds
estdn aumentando su demanda. Segtn los empre-
sarios del sector encuestados para el estudio, estos
perfiles son los més necesarios y paradgjicamente,
los que mas dificilmente se encuentran en el mer-
cado de trabajo.



« Alo largo de la

. . .z Puerta al empleo
mve StlgaCIOD IOS El estudio hace referencia a que La Ciudad de la
. Luz se configura como un entorno generador de
prOfe SIOHaleS de la empleo, con gran posibilidad de crecimiento futu-
. . . . ro,y con un Centro de Formacién que, en este mo-
lnduStrla aUdIOVISual mento, dada su infraestructura ofreceria una gran
. . potencialidad.
COlnClden €N reconocer Hay que destacar que a lo largo de la investiga-
cién los profesionales de la industria audiovisual
d AIDO como el Centro coinciden en reconocer a AIDO como el centro pri-
. . s vado de formacién no reglada de referencia para
privado de formacion el sector.

. El presente estudio ha contado con el apoyo del
no ]Teglada de refel‘enCIa Servici Valencia d’Ocupacio i Formacié (SERVEF)

y el Fondo Social Europeo (FSE), asi como con la

para el sector » colaboracion de Ciudad de la Luz.%
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AIDO desarrolla una
pintura en polvo
gue se limpla con

la luz del sol

Este tipo de recubrimiento es idoneo para
exteriores pues se limpia por si mismo

con ayuda de la luz solar y la humedad,
minimizando las labores de mantenimiento

de la pintura

El Centro Tecnolégico AIDO
ha desarrollado una pintura
en polvo que contiene na-
noparticulas fotocataliticas
que permiten su autolimpie-
za. La luz del sol y la humedad
son requisitos necesarios para
que la materia orgdnica que
hay depositada en la superficie
pintada se oxide y descompon-
ga, elimindndose asi la suciedad
acumulada.

Este tipo de nanomateriales
va a permitir obtener pinturas
en polvo idéneas para exteriores
tanto en superficies metalicas
como pldsticas —empleadas, por
ejemplo, en el mobiliario urba-

no- capaces de limpiarse por si
mismas a través de la accion de
la luz solar.

Este proyecto cuenta con el
apoyo del Ministerio de Cien-
cia e Innovacién y el Fondo Eu-
ropeo de Desarrollo Regional
(FEDER).

Propiedades

Los recubrimientos en polvo se
han convertido en un producto
altamente competitivo pues, a
diferencia de las pinturas liqui-
das convencionales, no emiten
ni durante su fabricacién ni
aplicacién Compuestos Organi-
cos Voldtiles (COV’s), que serian

aquellas sustancias que al ser
emitidas a la atmésfera pueden
resultar nocivas para la salud y
producir importantes perjuicios
al medio ambiente.

Este tipo de pinturas contri-
buye al desarrollo sostenible,
pues al tratarse de un polvo a lo
largo de todo el proceso —desde
que su adquisicién hasta que su
aplicacién—, no es necesario em-
plear ninguin tipo de disolven-
te para diluirlo, evitando asi la
emision de gases perjudiciales
para los empleados que tratan
con el producto y respetando al
maximo el medio ambiente.

Precisamente, en un mundo
globalizado es vital mantener el
equilibrio entre los factores eco-
16gicos, econdmicos y sociales.
En ese sentido, la industria qui-
mica, de la mano de aido como
socio tecnolégico, estd haciendo
su propia contribucién, y un cla-
ro exponente es la inversion que
estd realizando en el desarrollo
de recubrimientos en polvo con
propiedades autolimpiables %



Nueva plataforma virtual para
el sector de la lluminacion

AIDO ha desarrollado una pla-
taforma virtual pionera cuyo
objetivo es crear un espacio
comiin en el que todas las
empresas del sector de la ilu-
minacion de la Comunidad
Valenciana puedan recopilar en
tiempo real toda la informacién
relativa a la seguridad industrial en
luminarias, tanto en los procesos de
fabricacién como en lo referente a
la instalacion de los dispositivos lu-
minosos.

Asi, tanto fabricantes como im-
portadores de luminarias, profesio-
nales del sector de la construccion,
electricistas, arquitectos, ingenieros
e instaladores podrdn consultar de
una manera eficaz los requisitos
que hay que tener en cuenta a la
hora de elaborar una luminaria y
asesorarse de una manera rapida y
sencilla sobre la colocacién de un
determinado dispositivo. Para ello,
solo hay que acceder a la base de
datos de la plataforma virtual que
almacena y mantiene vigente toda

AIDO crea una
herramienta que
permite la consulta
en tiempo real de
la normativa de
seguridad industrial
en luminarias

la legislacion y normativa aplicable
al sector de la iluminacién.

La plataforma, que cuenta con el
apoyo de la Conselleria de Indus-
tria, Comercio e Innovacién, puede
consultarse de manera gratuita en:
www.seguridadenluminarias.com

Datos del sector
Segtn el Plan de Competitividad

del Sector del Metal e Iluminacién,
el sector de la iluminacién en Es-
pana agrupa a un conjunto de 889
empresas, de las cuales un 32% se
concentra en la Comunidad Valen-
ciana, que facturan aproximada-
mente 360 millones de euros.

Ademds, estas empresas exportan
el 40% de la facturacion. Una buena
parte son microempresas o peque-
nas empresas, con una dimensién
media situada en torno a 14 em-
pleados.

Un aliado para la iluminacion
AIDO presta una importante la-
bor tecnoldgica a las empresas del
sector de la iluminacién industrial,
técnica, decorativa y senalizacion
luminosa. El centro, lleva a cabo
una serie de actividades de I+D+I
encaminadas a caracterizar dispo-
sitivos, optimizar la emisién de luz
de las ldmparas y luminarias antes
de proceder a su fabricacion y faci-
litar su empleo en proyectos de ilu-
minacién. ¥



luminacion

El laboratorio de ensayos de
luminarias mas largo de Espana

con 40 metros
de longitud, el
laboratorio de

ensayos de sistemas

de iluminacion de
AIDO es el Unico de
Espana que permite
evaluar dispositivos
luminosos de
sefializacion que
requieren ser
medidos a grandes
distancias

El laboratorio de fotometria
de AIDO cuenta con el tunel
de ensayos mas largo de Es-
pafna con 40 metros de longi-
tud, siendo el tinico en su catego-
ria que permite medir a grandes
distancias, garantizando asi la
exactitud en el resultado de sus
ensayos. El laboratorio se concibi6
para ensayar dispositivos lumino-
sos de senalizacion que requieran
de un largo recorrido como, por
ejemplo, las balizas maritimas.

Ademds de sus 40 metros de
longitud, el tinel de ensayos tiene
dos equipos de medicién denomi-
nados goniofotdmetros que hacen
las mediciones mds 4giles y exac-
tas, aportando a los fabricantes de
luminarias toda la informacién
necesaria que les permita com-
probar si sus productos cumplen
con la normativa vigente.

El tunel de ensayos se encuentra
en un entorno controlado, con las
paredes pintadas de negro mate
para evitar asi que cualquier refle-
jo interfiera en el resultado final.
Ademds, esta dividido en diversos
tramos para ajustar la distancia a
las necesidades de los ensayos de
cada luminaria.

Un aliado para el sector de la
iluminacion

AIDO desempefia una importante
labor tecnologica para las empre-
sas del sector de la iluminaci6on
industrial, técnica, decorativa
y sefializacién luminosa En ese
sentido, AIDO ha obtenido recien-
temente la acreditacién ENAC de
su laboratorio de fotometria para
los ensayos de determinacion de
ujo luminoso en ldmparas y ca-
racterizacion fotométrica de lu-
minarias.

Con este reconocimiento, AIDO
se convierte en el primer labora-
torio fotométrico de la Comunitat
Valenciana en recibir la acredita-
cién ENAC y el segundo de Espa-
na. Aunque la acreditacion llega
ahora, AIDO ha sido referente a
lo largo de sus dos décadas de
trayectoria en este tipo de ensa-
yos, realizando durante 2009 un
total de 149 ensayos de lumina-
rias y 167 ensayos de lamparas.
A lo largo de los préoximos afos,
el alcance de la acreditacion se
ird ampliando hasta cubrir todos
los pardmetros luminotécnicos
de interés para las empresas del
sector. %



AIDO Investiga soluciones
tecnologicas para dinamizar
el sector de la construccion

AIDO presenta en Bruselas el proyecto
PicoDiCon, encargado de desarrollar un
proyector en miniatura para visualizar a pie de
obra cualquier documentacion en formato de
imagen, texto o audiovisual

Arquitectos, jefes de obra,
delineantes, ingenieros, etc.
podran transportar y visualizar en
plena obra a través de un proyec-
tor en miniatura (picoproyector)
todo tipo de planos, texto, image-
nes, videos e informacioén relativa
al trabajo que desempenen en cada
momento.

AIDO ha presentado en Bruse-
las el proyecto internacional Pico-
DiCon, encaminado a introducir
novedades tecnoldgicas de alto
valor anadido al sector de la cons-
truccién. El objetivo es disenar y
desarrollar un picoproyector que
emplea tecnologia ldser y MEMs, es
decir, al emitir la luz con un laser
-y no con LED’s tal y como sucede
con otros dispositivos que existen
actualmente en el mercado- no es
necesario enfocar laimagen porque
se escanea directamente un haz de
laser en alta resolucién y con colo-
res vivos, independientemente de
la superficie en la que se proyecte.

Asi, cualquier trabajador del sec-
tor de la construccién puede llevar
consigo en la palma de su mano el
picoproyector para visualizar con
la mayor nitidez in situ cualquier
documentacién que necesite en
formato de imagen, texto o audiovi-
sual. El proyecto pretende asi ofre-
cer una solucion portable y asequi-
ble para dinamizar el dia a dia de
las empresas de la construccion.

AIDQ, junto con los otros socios
del proyecto PicoDiCon -Eesti In-
novatsiooni Instituut, Elgerta Elec-
tronics, Epicrystals Oy, Fraunhofer
Institut Photonische Mikrosyste-
me, Hiperscan GMBH y Osauhing
Bellust Elektroonika-, se reunieron
en la delegacion del Consell en Bru-
selas para presentar esta iniciativa
internacional y dar a conocer las
oportunidades de participacion en
iniciativas financiadas por la Unién
Europea. Este proyecto, cuyo pla-
zo de realizacién abarca un total
de dos anos (de 2009 a 2011), esta

financiado por la convocatoria de
investigacion en beneficio de las
pymes del Séptimo Programa Mar-
Co para acciones de investigacion,
desarrollo tecnoldgico y demostra-
cién para el periodo 2007-2013.

Colaboracion en proyectos de
innovacion

Aprovechando la visita a la capital
europea, AIDO y el resto de socios
de PicoDiCon mantuvieron una re-
unién con el director general de la
Comunitat Valenciana en Bruselas,
Juan Manuel Revuelta, quien desta-
c6 “la labor que realizan institutos
tecnoldgicos como AIDO que, con
mds de 20 anos de experiencia en
la puesta en marcha de proyectos
de innovacién en cooperacion, se
ha convertido en un buen aliado
tecnoldgico para las empresas de
sectores como la ingenieria, foténi-
ca, instrumentacion, construccion y
bienes de equipo”.

Ademds, técnicos de la Fundacién
Comunidad Valenciana Regién Eu-
ropea (FCVRE) desvelaron que la
ultima convocatoria del 7PM para
2011 contard con un presupuesto
de 6.400 millones de euros y han
ofrecido su apoyo para acercar
Europa a la sociedad valenciana a
través de la presentacién de futuras
iniciativas europeas, asi como en la
busqueda de socios.

Mas informacion sobre el proyec-
to PicoDiCon en: http://www.pico-
dicon.com/ %




écnicos

-

hablan los t

Nom mbre ]ué“ sénchez

glena sa
£dad: 34

Titulacion: l-“'—e

cargo en
\abor:altor
Trabaja en A

S

S- ica
ciada en Fis
“ ponsable
de fotometna
DO desde: 2004

"Queremos ser
en la realizaci

sistemas de |

¢Cual es tu especialidad en AIDO?

Medir y caracterizar todo aquello relacionado con
la luz, tanto los dispositivos luminosos, como los
equipos que miden estos dispositivos.

JCudles son tus principales inquietudes a la hora
de desempenar el trabajo?

-El trabajo bien hecho, cuando trabajas en labo-
ratorio debes ser muy cuidadoso, la informacion
generada debe ser exacta, de ello depende por
ejemplo que un producto cumpla o no cumpla las
normativas.

-éQué crees que aporta tu labor a las empresas
clientes de AIDO?

-Aporta muchas cosas, a partir de los datos de un
ensayo realizado en AIDO nuestros clientes pue-
den saber: cdmo se comporta su producto, si el pro-
ducto fabricado se comporta como se esperaba de
él cuando se diseno, si el producto cumple con las
actuales leyes y normativas, si es eficiente, si produ-
ce contaminacion luminica, y por supuesto aporta
un valor anadido.

-El proyecto mas curioso que recuerdas...

-Es un proyecto en el que estamos trabajando ac-

referentes
On de medidas
luminicas y en el diseno de

Uz especiales”

tualmente y se trata de la evaluacién de dispositi-
vos luminosos para pesca.

-El proyecto mas complicado al que te has enfren-
tado...

-El disenio de un dispositivo de medida de pardme-
tros luminicos con una cdmara, encontrar la mejor
manera de hacerlo y el posterior calibrado de la
cdmara nos dio mds de un dolor de cabeza.

-Tu meta personal a nivel profesional...

-Seguir trabajando, aprendiendo y mejorando cada
dia para poder aportar conocimiento y apoyar a las
empresas del sector.

-iQué destacarias de AIDO?

-El altisimo nivel de su personal y el apoyo que brin-
da a las empresas de muchos y diferentes sectores.
-éCudles son los retos de futuro de tu departa-
mento?

-Nuestros retos de futuro son convertirnos en re-
ferente en la realizaciéon de medidas luminicas y
en el diseno de sistemas de luz especiales, donde
las medidas y exigencias difieren de los estdnda-
res y el planteamiento del ensayo / disefio es mu-
cho mds complejo. %



Houston, tenemos

un problema

José M@ Guijarro y Jorge,

Subdirector de AIDO. Doctor en Economia

La frase pronunciada por Swigert se converti-
ria en un clasico y, cuatro décadas mas tarde,
muchos todavia la repiten cuando se encuen-
tran en problemas. De hecho, los mismos astronau-
tas de la NASA bromean empleando el famoso “Hous-
ton, tenemos un problema”, pero siempre respetando el
valor de sus companeros que casi perdieron la vida por
un desperfecto técnico.

La misién Apolo 13, a pesar de todas las dificultades
que tuvo, finalizé bien y la industria de Hollywood le

El gasto empresarial en [+D cae por primera vez en 15 afios un 6,3%

rindid homenaje con una pelicula protagonizada por
Tom Hanks y basada en un libro que escribid el mismo
James Lowell.

Hoy, me viene al recuerdo la popular frase porque
verdaderamente tenemos un grave problema, sobre
todo ahora, que es cuando mds necesitamos el efecto
contrario al que se estd dando pues el gasto empresarial
en I+D cae por primera vez en 15 anos un 6,3% y, por
otra parte, se aprueban los Presupuestos Generales con
una caida para el 2011 de un 7% en I+D.

Un indicador clave del esfuerzo en ciencia y tecnolo-
gia que hace un pais es el porcentaje de su Producto

Interior Bruto que dedica a estas actividades. Espana se
habia propuesto, en el Plan Nacional 2009-2011 —disena-
do en época de bonanza econdmica- dar el salto hasta
el 2%. Sin embargo, se ha interpuesto la crisis y ya en
2009, pese al crecimiento del gasto ptblico, solo se ha
llegado al 1,38% del PIB. Es el mayor porcentaje que se
ha alcanzado, pero hay que tener en cuenta la caida no-
table del PIB el ano pasado (3,1%), lo que explica que se
supere el 1,35% de 2008 pese a la reduccién del gasto en
I+D en un 0,8% en 2009. La distancia de Espana con la
media europea se reduce, situdndose la comunitaria en
el 1,9% del PIB (datos de 2008), pero sigue lejos de los
lideres, como Suecia y Finlandia, que rondan el 3,5%, o
Francia y Alemania, que estan por encima del 2,5%.

A todo esto se une la pugna o el mosqueo —cada uno
que lo interprete como quiera- entre el INE y la Minis-
tra de Ciencia dona Cristina Garmendia tras publicar el
dato del gasto de innovacién empresarial, que también
cae en un 11,5 %. Garmendia quiere incluir los 916 mi-
llones de euros del segundo fondo de inversién local, a
lo que el INE contesta que sélo se consideran activida-
des de Innovacién las que define la Oficina Estadistica
de la Comisién-Eurostat.

Para colmo de males, el tltimo informe elaborado por
el Foro Econdmico Mundial nos relega nueve puestos
mads abajo (en concreto al 42) en el Ranking de Competi-

tividad Mundial, debajo de paises como Chipre, Polonia,
0 Ttnez.

Todo esto contrasta con los recientes resultados publi-
cados por la Encuesta de Percepcién Social de la Ciencia
para este 2010 que realiza la Fundacidn para la Ciencia y
la Tecnologia (FECYT) en el que concluye que un 77 por
ciento de los espanoles mantendria 0 aumentaria en un
contexto como el de hoy el presupuesto de I+D.

Qué fue primero: sel huevo o la gallina? Realmente,
podemos decir: “Houston tenemos un problema” y éste
es grave si los agentes del Sistema Nacional de Innova-
cién seguimos dando bandazos. %
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AIDO investiga como percibir un 3D mas real

El proyecto Stereoinsert permitira a las empresas audiovisuales dedicadas a la produccién y
postproduccién en 3D ser mds competitivas, acortando los tiempos de trabajo y mejorando la calidad final
del producto.

Hoy en dia se trabaja sin descanso en el perfeccionamiento de la integracion de imdgenes reales en tres di-
mensiones con objetos virtuales y grafismos 3D que podemos ver incluidos en peliculas, programas, anuncios,
videojuegos, series y emisiones en directo. Sin embargo, el gran reto al que se enfrenta cualquier produccién
estereoscdpica es calcular de una manera 4gil y exacta el mapa de profundidad —la distancia que existe entre
el punto mds cercano y el mas lejano—, pues es el elemento clave para que la ilusién del 3D sea mds real que
nunca.

En la actualidad, el mapa de profundidad se calcula de manera manual, un trabajo laborioso que requiere
tiempo y cuyo resultado, ademds, es impreciso. Con el objetivo de superar este hdndicap y mejorar los procesos

La Plataforma 3NEO, referente en las nuevas
tecnologias de impresion

El pasado 9 de marzo quedo constituida la Plataforma Tecnoldgica Espanola de Nuevos Materiales,
Nuevas Propiedades y Nuevos Procesos de Tecnologias de Impresion e industrias afines (3NEO).

Tintas conductoras, etiquetas inteligentes, papel electronico, células organicas fotovoltaicas, tejidos de
ultima generacion... es una realidad que abre las puertas al nacimiento de una nueva gama de productos
tecnoldgicamente avanzados. La impresion funcional se perfila como el enlace directo entre el presente
y el futuro para la industria gréfica, que permitird dar el salto de una produccién de laboratorio a una de
gran escala con el consiguiente abaratamiento de costes, reduccion de tiempos de produccién y de impacto
medioambiental.

Para difundir los avances de la industria gréfica, la Plataforma 3NEO celebr6 el pasado 2 de dicembre el
I Functional Printing Workshop, que tuvo lugar en la Fundacién Alonso Martin Escudero (Madrid) y conté
con mas de 40 asistentes entre pymes y Centros de Investigacion. La finalidad de este evento es potenciar el
desarrollo de las Tecnologias de Impresion, nuevos materiales y aplicaciones basados en la funcionalizacién
de materiales y del producto impreso en Espana.

A lo largo de la sesién se revisaron las nuevas tecnologias de impresion y deposicién que permiten la fun-
cionalizacion de los materiales, como el roll to roll o el inkjet, que consiguen una ventaja considerable en
cuanto al aumento de la produccién y la disminucion del coste.

Otro de los temas gird en torno a productos novedosos como las Idmparas EL y el bajo consumo de energia
que supone su fabricacién. Ademds, se hizo un especial hincapié en los nuevos materiales y sus funciona-
lidades conductoras, dieléctricas, luminiscentes, etc. y las aplicaciones que surgen en torno a la electrénica
impresa y los smart objects.

La Plataforma, que cuenta con el apoyo del Ministerio de Ciencia e Innovacién y el Fondo Europeo de
Desarrollo Regional, atina esfuerzos y la eficacia de la I+D+i con el objetivo de repercutir en la sociedad y en
siete sectores econdmicos clave: Industrias Graficas y del Envase y Embalaje; Industria Ceramica; Industria
Textil; Industria Papelera; Industria del Pléstico; Industria de Tintas y Barnices; y Electronica Orgénica.

Entre sus 50 miembros, la Plataforma 3NEO cuenta con universidades y centros de investigacion. Ademas,
estd abierta a la incorporaciéon de nuevos miembros dispuestos a colaborar activamente, aportando sus
ideas y experiencias en los grupos de trabajo definidos en dicha Plataforma.



de produccion de las empresas audiovisuales, el Instituto Tecnoldgico AIDO estd desarrollando un sistema que
tiene en cuenta esa profundidad en la escena para calcular de manera automaética la integracién de un objeto
tridimensional de una manera mucho mas realista.

Esta iniciativa persigue, ademads, mejorar la competitividad en el mercado de las empresas audiovisuales im-
plicadas en los procesos de captura, edicion y emision de obras estereoscdpicas. Pues esta herramienta permitird
a los negocios que componen la industria audiovisual optimizar considerablemente su dia a dia, acortando los
tiempos de ejecucion de los trabajos y aumentando la calidad.

El proyecto, denominado Stereoinsert, estd financiado por el Instituto de la Mediana y Pequena Industria de
la Generalitat Valenciana (IMPIVA) y el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER).

El Centro Tecnoldgico AIDO estd especializado en desarrollar proyectos de innovacidn tecnoldgica para acer-
car la tecnologia 3D a las empresas del sector audiovisual.
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AIDO publica sus
ultimos avances en el
desarrollo de la técnica
de laser cladding para
aplicaciones industriales

Los resultados presentados por Bernabé Cércel (AIDO)

en el International Symposium on Gas Flow and Chemi-
cal Lasers & High Power Lasers celebrado del 30 de agosto al
3 de septiembre en Sofia (Bulgaria) recibieron el premio a la
mejor presentacion.

El Instituto Tecnoldgico AIDO aprovechd la ultima edicion
del International Symposium on Gas Flow and Chemical La-
sers & High Power Lasers —celebrado del 30 de agosto al 3 de
septiembre en Sofia—, para publicar los dltimos avances que
ha alcanzado en materia de procesado de materiales con lser
mediante la técnica de laser cladding.

La primera de las dos investigaciones presentadas, titulada
“Reinforcement of Titanium by Laser Metal Deposition”, ha
permitido desarrollar estrategias para la mejora de la resisten-
cia al desgaste del titanio con resultados satisfactorios. Esta
investigacién ha sido fruto de la colaboracién entre AIDO, el
Instituto de Tecnologia de los Materiales de la Universidad
Politécnica de Valencia y el Departamento de corrosion de la
Universidad de Cédiz, en el contexto del proyecto DELATIAL
de investigacién fundamental no orientada del Plan Nacional
de I+D+1.

Los resultados obtenidos permiten ampliar las capacidades
de la técnica en el campo del titanio y sus aleaciones. Preci-
samente, por esta exposicidn, realizada por Bernabé Carcel
(AIDO), se obtuvo el premio a la mejor presentacion. Ademas,
AIDO también presentd los tltimos avances en el procesado
de superaleaciones de base Niquel con el trabajo “Improved
Laser Metal Deposition of Niquel Superalloys by Pyrometry
Process Control”. Esta investigacion se ha llevado a cabo en
el contexto del Proyecto FANTASIA del VI Programa Marco
cuyo objetivo es el desarrollo de aplicaciones ldser para la re-
paracioén y fabricacién de componentes de turbinas de avion.
Los resultados obtenidos permiten mejorar la precision de las
secuencias de soldadura y controlar las estructuras internas
resultantes. Los resultados de ambos trabajos han sido publi-
cados por la prestigiosa revista electrénica SPIE (Proc. of SPIE
Vol. 7751)para optimizar el consumo energético de los hoga-
res. Otra aplicacidn de esta tecnologia se estd realizando para
garantizar la seguridad de entornos abiertos de muy grandes
dimensiones como aeropuertos, centros comerciales, zonas
militares, etc. con el fin de controlar la presencia de intrusos.

AIDO y AIMPLAS mejoran
las propiedades de
impresion sobre plasticos
biodegradables

El proyecto tiene el objetivo de fomentar el uso de
plasticos biodegradables en la produccién de bolsas
de un solo uso para fines comerciales y publicitarios.

AIDO y AIMPLAS han colaborado en el proyecto Biopoli con el
objetivo de mejorar las propiedades de impresion sobre plésticos
biodegradables adecuados para la obtencién de bolsas de un solo
uso, que suelen ir impresas con fines comerciales y publicitarios.
Como explica Vicent Martinez, coordinador de este proyecto en
AIMPLAS, “las bolsas de un solo uso impresas se han populariza-
do en las ultimas décadas como soporte econdmico de publicidad
para muchas empresas. La utilizacidn de pldsticos biodegradables
en estos productos aporta numerosas ventajas medioambientales,
ya que los plésticos biodegradables pueden llegar a desintegrarse
después de tres meses si se dan las condiciones adecuadas”.

Los bioplésticos son materiales que pueden obtenerse tanto de
fuentes renovables, como el almidén proveniente de cultivos de
maiz y patata, como del petrdleo, pero cuentan con la ventaja de
que pueden ser gestionados como cualquier producto orgédnico al
final de su vida util.

Para contribuir a la total biodegradacioén de las bolsas de un
solo uso, este proyecto incluye también como aspecto clave la se-
leccion de tintas ecoldgicas para la impresién, puesto que, como
explica Martinez, “es preciso que su composicion y caracteristicas
resulten compatibles con el sistema de impresion y no afecten a
las propiedades de biodegradacién y compostabilidad de los so-
portes biodegradables”.

Este estudio resultard beneficioso para las empresas de la Co-
munidad Valenciana de fabricaciéon de embalaje flexible y bolsas
de un solo uso, ya que podrdn optimizar la tecnologia de impre-
sidn, la seleccion de tintas y los materiales plésticos biodegrada-
bles adecuados. Con ello, se conseguird también que el sector del
envase y embalaje valenciano sea mds competitivo gracias a la
comercializacion de productos de mayor valor anadido y calidad.

Este proyecto estd financiado por el Instituto de la Media-
na y Pequena Industria de la Generalitat Valenciana (IMPI-
VA) y el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER)..
El estudio estd siendo realizado gracias a la sinergia entre el La-
boratorio de Extrusion de AIMPLAS y el Departamento de Artes
Gréficas de AIDO.



Bienvenidos a AIDO

Durante el pasado mes de julio y hasta finales de 2010, han depositado su confianza en AIDO un total de 19 nuevas

empresas que se han asociado y disfrutan ya de grandes ventajas. A todos ellos, bienvenidos a AIDO.

ALTAS DE EMPRESAS 2009-2010

Empresas oo FechadeAlta Ubicacion . Sector .
EMPRESA EDITORIAL GRAFICAS IZQUIERDO, S.L 27/07/2010 VALENCIA ARTES GRAFICAS
INVESTIGACION Y DESARROLLO DE LED, S.L 29/07/2010 VALENCIA ILUMINACION
SOLUM EFICCIENT LIGHTING, S.L 02/08/2010 BARCELONA ILUMINACION
ETIQUETA 2010, S-L 31/08/2010 ALICANTE ARTES GRAFICAS
TEICO LED 02/09/2010 ILLES BALEARS ILUMINACION
LYA ELECTRONIC AND SIGNAL TRAFFIC, S.L 08/09/2010 VALENCIA ILUMINACION
LASER COMPONENTS AND SERVICES, S.L.U 08/09/2010 BARCELONA BIENES DE EQUIPO
VIDEO IEC ESPANA 05/10/2010 VALENCIA AUDIOVISUAL
MISTICA-PUBLICIDADE E SERVCIOS, LDA 13/10/2010 PORTUGAL VARIOS (QUIMICO)
CRETAPRINT, S.L 21/10/2010 CATELLON VARIOS (CERAMICO)
ELECTROZEMPER, S.A 02/11/2010 CIUDAD REAL ILUMINACION
FM ILUMINACION, S.L 09/11/2010 VALENCIA ILUMINACION
DEZERO IMPORT SERVICE 06, S.L 10/11/2010 MADRID ILUMINACION
SPANISHGLAM, S.L 18/11/2010 VALENCIA VARIOS(RECLAMISTAS)
AITEC, S.L 18/11/2010 GUIPUZCOA VARIOS (QUIMICO)
ASFALTOS CHOVA, S.A 30/11/2010 VALENCIA VARIOS (CONTRUCCION)
REDOLED, S.L 01/12/2010 VALENCIA ILUMINACION
GEALED, S.A 01/12/2010 VALENCIA ILUMINACION
EASY LASER, S.L 09/12/2010 BARCELONA BIENES DE EQUIPO
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Colén 18. 32 b.
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Mas de 400 personas siguen
el X Congreso de las Artes
Graficas de AIDO

El Congreso de las Artes Graficas

de AIDO es un escaparate de
Innovacion en el que se mostraron
las Ultimas tendencias que afectan al
sector

Etiquetas inteligentes, tintas fotoluminiscen-
tes, realidad aumentada, circuitos y baterias
impresos, teclados impresos, etc. on sélo algu-
nos de las soluciones tecnoldgicas que los profesio-
nales de la Industria Grafica pudieron conocer en el
X Congreso de las Artes Gréficas, una cita ineludible
para sector que fue seguida por un total de 400 per-
sonas.

El pasado 27 de octubre, la Sala Joaquin Rodrigo
del Palau de la Musica de Valencia acogid la décima
edicion del evento organizado por AIDO. El acto fue
inaugurado por el secretario autonémico de Indus-
tria, Comercio e Innovacién, Bruno Broseta, quien
asegurd ante los mds de 250 asistentes en sala que
“las nuevas tecnologias ofrecen nuevas oportunida-
des y mercados a un sector dindmico que cuenta con
un conjunto de empresas claramente innovadoras y
el apoyo tecnoldgico de AIDO”. A los profesionales
que acudieron al X Congreso hay que sumarles las
150 personas que optaron por asistir virtualmente,
siguiendo el evento en directo a través de strea-
ming.

Como cada ano, la jornada se convirtié en un es-
caparate de innovacién en el que se mostraron las
altimas tendencias que afectan al sector y se expu-
sieron nuevas lineas de negocio con la finalidad de
reorientar y diversificar la industria grafica, siempre

en constante evolucién hacia nuevos productos fru-
to de los imparables adelantos tecnoldgicos.

El presidente de AIDO, Rafael Ros, acompanado
por los presidentes de la Asociacién de Industriales
Graficos de Valencia y Provincia (ASOAGVAL) y la
Asociacién Provincial de Industrias Gréaficas y Enva-
ses de Cartén (APEG), junto con el director de AIDO
compartio con los asistentes que ante el importante
proceso de revolucién tecnoldgica propiciado por
las oportunidades que la fusidén de las nuevas tec-
nologias aportan al sector, “AIDO como centro tec-
noldgico de referencia de las Artes Graficas a nivel
nacional asume su papel, planteando en este foro
la difusién de los distintos avances tecnoldgicos pro-
pios y ajenos para este significado sector industrial
de la economia valenciana y espafnola”.

Ademads, el X Congreso constituyd el marco ideal
en el que se hizo entrega a 15 empresas de la Marca
de Calidad Gréfica, un distintivo que avala la exce-
lencia en el &mbito de la gestidén de procesos, la cali-
dad y/o el medioambiente para conseguir la maxima
calidad de sus productos.

En la sesidén de la tarde unas 100 personas asistie-
ron al café-taller Graphispag, una mesa redonda en
la que fotdgrafos, disenadores, impresores y demads
profesionales de la industria debatieron sobre las
causas y consecuencias que tienen los avances tec-
noldgicos en su dia a dia.

El X Congreso de las Artes Gréficas cuenta con el
apoyo del Instituto de la Pequena y Mediana Indus-
tria de la Generalitat Valenciana (IMPIVA) y el Fon-
do Europeo de Desarrollo Regional (FEDER).

El sector grafico en la Comunitat Valenciana agru-
pa a cerca de 1.200 empresas que dan empleo a mas
de 8.000 personas, lo que representa el 11% de todas
las empresas de artes graficas a nivel nacional y el
9% del empleo. %



La Industria
audiovisual
Se reinventa en
Forumtech'10

La estereoscopia 3DV la realidad
aumentada fueron las tecnologias
protagonistas del encuentro

La industria audiovisual se di6 cita un afo mas
en la cuarta edicion de Forumtech’10, el 4° Foro
de Tecnologias Audiovisuales y Contenidos Di-
gitales, donde quedd patente que el sector vive
una auténtica transformacién a un ritmo vertiginoso y
que afecta claramente a la nueva manera de consumir
productos audiovisuales. El acto fue inaugurado por el
Secretario Autondmico de Industria, Comercio e Inno-
vacién, Bruno Broseta acompanado por el Presidente
del Centro de Dinamizacion del Audiovisual Valenciano
(CEDAV), José M? Torres, el Presidente de la Asociacion
de Empresas de Servicios del Audiovisual Valenciano
(AESAV) en representacién de EAVE, Dario Ginestar, el
Presidente del Cluster Audiovisual Valenciano, Vicente
Munoz y el Director de AIDO, Emilio Pérez.

Integrar elementos virtuales, crear videojuegos en red
a demanda de los usuarios, realizar producciones en 3D
que puedan ser vistas sin necesidad de gafas... son sélo
algunos de los retos a los que se enfrentan las empresas
del sector audiovisual y TIC que deben aprovechar las
nuevas oportunidades de negocio que les ofrecen las
nuevas tecnologias.

Entre los diferentes temas que se abordaron en la se-
sién destacd el papel que ocupa el usuario en los espa-
cios de innovacién segun la filosofia de la “innovacién
abierta”. Precisamente es de esta filosofia de donde sur-
ge el concepto de los “living labs” como laboratorios de
experimentacion en los que el ciudadano tiene un papel
fundamental, apropidndose de los medios digitales y
convirtiéndose en generador de contenidos.

La mesa redonda “Existe otra Television” concluy6
que es posible una forma de produccién audiovisual al-
ternativa, en la que las redes sociales y el mismo ptiblico
participan en el proceso creativo. Algunos de los con-
ceptos manejados fueron el de “crowdfunding”, es decir
la financiacién por parte de los usuarios y las nuevas
oportunidades de negocio que generan los “contenidos

transmedia”, por el valor anadido que ofrecen al concep-
to de marca al lanzar varios productos audiovisuales que
a través de diferentes plataformas te permiten llegar al
consumidor final de diferentes maneras (interactividad
movil, internet, videojuegos). De esta manera, los pro-
ductos transmedia pueden llegar a un mayor publico a
través de los diferentes formatos en los que se transmite
el producto.

También se habl6 de las nuevas vias de distribucién
del producto audiovisual donde Internet destaca como
un importante canal para llegar al usuario siendo siem-
pre complementario a los canales tradicionales. A pesar
de todos estos cambios en la exhibicion y en la distribu-
cidn, la financiacién sigue siendo el problema principal
para sacar adelante una produccién audiovisual. Técni-
cas como el crowdfunding son sélo complementarias.
Todos estos nuevos modelos no rechazan del todo las
vias de explotacion tradicionales como son las televisio-
nes pero intentan buscar nuevas vias de entrada al siste-
ma a través de Internet.

Tecnologias que despuntan

En este apartado se trataron las dos tecnologias que se
estdn imponiendo en el sector como son la estereosco-
pia 3Dy la realidad aumentada. Tanto el ponente Alain
Derobe como los expertos de la mesa redonda, expre-
saron la necesidad de introducir la narratividad en el
proceso del 3D para dotar a los contenidos de un mayor
valor anadido y lograr una mayor inmersién de los es-
pectadores.

La realidad aumentada ya no es una tecnologia del
futuro sino que ya estd entre nosotros. Con una cdmara
de video, una pantalla y un marcador podemos introdu-
cir elementos virtuales en la realidad que nos permitan
la interaccidn. Esta tecnologia tiene un amplio campo
de aplicacién en sectores como el educativo (incluyen-
do estos marcadores en los libros de texto ) publicitario,
audiovisual, videojuegos, telefonia mévil, disenio de in-
teriores...

El evento contd con la presencia de reconocidos exper-
tos del 4mbito internacional como Alain Derobe (consul-
tor independiente para producciones en S3D), Anne Lucie
Grange (del Polo de competitividad de Contenidos y Ser-
vicios Digitales de Parfs), Hendrik Dacquin (de la empresa
belga VIR Lab), Sanni Siltanen (investigadora en el Centro
de Investigacion técnica VIT de Finlandia) y Jane Lessiter
(psicologa de investigacion en las relaciones entre usuarios
y medios de comunicacién).

Forumtech’10, organizado por el Centro para la Dina-
mizacion del Audiovisual Valenciano (CEDAV), en cola-
boracién con el Instituto Tecnolégico AIDO, ha contado
con la financiacién del Instituto de la Mediana y Peque-
na Industria de la Generalitat Valenciana (IMPIVA) y el
Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER). %



empresa

AIDO obtiene
el premio a la
campana de
comunicacion
mas original

La campana multimedia
‘Supermemoria 09" comunica
la actividad anual de AIDO de
una manera rompedora en las
principales redes sociales

Mas de 150 directivos asistieron a la terce-
ra edicién del Congreso para Ejecutivos de
Asociaciones Korazza, que tuvo lugar el pa-
sado 20 y 21 de septiembre en Toledo y en el
que se procedié a la entrega de sus premios
anuales. En esta edicién, AIDO obtuvo el premio
a la Campana de Comunicacién Mds Original, que
valora que los medios de difusién sean innovadores,
el nivel de respuesta, el formato de la campana y que
la imagen corporativa sea diferente y rompedora.

El galardén fue recogido por el presidente de
AIDO, Rafael A. Ros, que estuvo acompanado por el
subdirector de AIDO, José M? Guijarro y Jorge. “A
través de esta campana, —compartié Ros con los asis-
tentes— que me atreveria a decir que es la primera
campana 2.0 que una asociacion lleva a cabo sobre
su reporte anual de actividad, AIDO busca ofrecer a
sus clientes un valor anadido y generar un mensaje
viral en redes sociales que permita hacer crecer su
notoriedad, abriéndola al gran publico de manera
que la innovacién sea cada vez mds accesible a todos.
Una buena muestra de que creatividad e innovacion,
si van unidas, funcionan”.

El objetivo que AIDO persigue con la campana
‘Supermemoria 09’ ha sido romper con los tradicio-
nalismos a la hora de comunicar su actividad anual
y, por ello, ha dado “vida” a una informacion que has-
ta la fecha, simplemente, se enviaba en papel a aso-
ciados y principales clientes y que, en muchos casos,
permanecia inerte sobre la mesa de un despacho.
Por ese motivo, en la ‘Supermemoria 09° AIDO ha
creado el personaje de Virtudes Garcia, que a través
de una serie de videos descubrird al gran publico, de
una manera desenfadada y cotidiana, el impacto que
la tecnologia desarrollada por AIDO tiene en nues-
tra sociedad.

Como corresponde a un centro tecnoldgico a la
vanguardia, AIDO ha querido diferenciarse, con-
tando una historia con la que pretende llegar a mas
publico y conseguir incrementar su notoriedad y su
saber hacer en el dmbito de la I+D+I aplicada a la
empresa. ¥



AIDO logra el se

|0 +300 del

modelo EFQM que reconoce |a

excelencla en su

Con la calificacion obtenida, AIDO
espera certificar el alto nivel de
calidad de los servicios que ofrece a
los mas de 25 sectores industriales
hacia los que dirige su actividad

AIDO ha recogido los primeros frutos en su
camino hacia la excelencia al obtener el se-
llo que reconoce los mas de 300 puntos de
un total de mil que componen el prestigioso
modelo de gestion EFQM creado por la
Fundaciéon Europea para la Gestién de la
Calidad, una organizacion sin dnimo de lu-
cro creada en 1988 por los presidentes de 14
importantes empresas europeas.

Con los resultados de este informe de
evaluacién, AIDO podrd conocer cudles son
las fortalezas de su organizacion y, lo que
es mds importante, sabra cudles son las areas
de mejora que deben acometer para aumentar la
puntuacién y alcanzar la mixima excelencia en su
gestion integral.

La excelencia empresarial ha sido, desde sus inicios,
unode los pilares fundamentales sobre el que se asien-
ta el Instituto Tecnoldgico de Optica, Color e Ima-
gen (AIDO). En la actualidad, el Centro cuenta con
las certificaciones ISO 9001:2008 e 1SO 14001:2004,

gestion

uno de los métodos mas empleados a nivel inter-
nacional para gestionar la calidad y se ha sumado
voluntariamente al reglamento EMAS de excelencia
medioambiental, posiciondndose como un referen-
te en el Ambito internacional. Como colofén, AIDO
ha querido dar un paso més en el camino que en su
dia emprendid hacia la excelencia complementando
su sistema de gestion integral con el modelo EFQM.
El EFQM nacié como un modelo no normativo, que
estimula el afdn de superacion de cualquier empre-
sa que entienda la excelencia como una forma de
trabajo. El concepto fundamental es la autoevalua-
cién basada en un andlisis detallado de su sistema de
gestion. Con los datos obtenidos, el equipo directivo
de AIDO dispondrd de toda la informacién necesa-
ria para establecer planes de mejora encaminados a
alcanzar la excelencia que le lleve a la plena satisfac-
cién tanto de sus clientes, como de sus empleados.
Ademads, este sistema permitird evaluar el impacto
que tiene el centro tecnoldgico en la sociedad y tam-
bién indicard cudles son las herramientas a seguir

para optimizar los resultados empresaria-

les.

En ese sentido, EFQM también permite
establecer comparativas entre las distintas
empresas que se acogen a este modelo de
gestidn, lo que fomentard la competencia
en la carrera por la excelencia.

Graciasalaaplicacion delmodelo EFQM
asugestion, AIDO esperacertificar el altoni-
velde calidad delosservicios que ofrece alosmasde 25
sectores industriales hacia los que dirige su actividad.
En la actualidad, la Fundacién Europea para la Ges-
tién de la Calidad estd compuesta por mdas de mil
miembros, que abarca desde pymes hasta grandes
multinacionales, institutos de investigacién, centros
tecnoldgicos, escuelas de negocios y universidades,
entre otros. %




medio ambiente

Nuevo método para la
deteccion remota de vertidos
de hidrocarburos

El puerto de Vigo fue testigo de las primeras pruebas de un nuevo
sistema basado en la captacion de imagenes infrarrojas para la
deteccion de hidrocarburos en las zonas costeras y entornos
confinados

AIDO, la Autoridad Portuaria de Vigo, el Ins-
tituto de Investigaciones Marinas de Vigo
(IIM-CSIC) Marexi y Repsol, trabajan en el
desarrollo de un nuevo sistema para detec-
tar remotamente vertidos de hidrocarburos.
Esta iniciativa forma parte del proyecto singular
estratégico Promares (Proteccion Medioambiental
de la Costa y del Medio Marino), que cuenta con el
apoyo del Ministerio de Ciencia e Innovacién y del
Fondo Europeo de Desarrollo Regional.

La déarsena del Berbés del Puerto de Vigo fue
testigo de los primeros ensayos tras ubicar una ca-
mara con un sensor térmico que permitird la de-
teccién temprana de estos vertidos al registrar en
tiempo real cualquier variacion de temperatura en
el agua.

En una primera fase del proyecto se analizardn

« El objetivo es detectar la presencia de los vertidos mediante las
diferencias térmicas existentes entre los hidrocarburos y el agua»

las imédgenes capturadas por los sensores en el
espectro visible, infrarrojo préximo e infrarrojo
térmico. El objetivo final es detectar la presencia
de los vertidos mediante las diferencias térmicas
existentes entre los hidrocarburos y el agua. Con
estos ensayos, se pretende validar su eficiencia en
diferentes entornos con condiciones muy diversas,
tales como las zonas portuarias, las plataformas
petroliferas o las reservas naturales.

El resultado de las pruebas realizadas el pasado
martes y miércoles en el Puerto de Vigo dardn las
claves para el diseno de un futuro prototipo de
sistema que empleard esta tecnologia y que serd
pionero en Espana. %




Propuesta de cursos abiertos 2011. 1° semestre
.

_DENOMINACION DE LAS ACIONES FORMATIVAS ] Horas___
INTERPRETACION PARA LOCUCION PUBLICIARIA 75
ADAPTACION Y AJUSTE DE GUIONES PARA DOBLAJE 40
OPERADOR DE GRUA CAMARA CABEZA CALIENTE 60
OPERADOR DE CCU PARA UNIDADES MOVILES DE TV 50
LA IMAGEN LO ES TODO: IDENTIDAD CORPORATIVA Y AUTOPROMOCION EN TV 20
PRODUCCION EJECUTIVA AUDIOVISUAL 50
PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA 50
TECNICAS DE ILUMINACION DE ESTUDIO 30
ANIMACION POR ORDENADOR. AFTER EFFECTS 50
INICIACION A LA ANIMACION STOP-MOTION 50
CREACION DE UN FORMATO TELEVISIVO Y SU PUESTA EN FUNCIONAMIENTO 50
OPERADOR-TECNICO MAQUINISTA DE RODAJES 50
PRODUCCION DE AUDIOVISUALES, RADIO Y TELEVISION 40
EDICION NO LINEAL DE VIDEO CON AVID MEDIA COMPOSER 50
IMPRESION EN OFFSET: procesos en aagg (on-line) 90
IMPRESION EN OFFSET: materias y productos (on-line + presencial) 120
IMPRESION EN OFFSET: realizacion de la impresion (on-line + presencial) 210
GESTION DE COLOR Y CALIBRACION DE EQUIPOS 30
CONTROLES Y ESTANDARES EN PRODUCCION PARA AA.GG. 40
IMPRESION FLEXOGRAFICA EN AAGG 35
ILLUSTRATOR: PROYECTOS MULTIPAGINA 40
MAQUETACION ESENCIAL CON INDESIGN 40
INDESIGN: COMPOSICION CREATIVA DE CATALOGOS, REVISTAS Y PERIODICOS 40
ADOBE PHOTOSHOP: EFECTOS AVANZADOS Y PLUGINS 40
ILLUSTRATOR: TECNICAS AVANZADAS DE ILUSTRACION 40
DISENO DE PAGINAS WEB: ANIMACIONES CON FLASH 30
CAPTURA, RETOQUE Y TRATAMIENTO DIGITAL DE IMAGENES 40
RETOQUE Y RESTAURACION DE ORIGINALES DIGITALES CON ADOBE PHOTOSHOP 43
MIGRACION A ILLUSTRATOR: EL PASO DEFINITIVO 48
LAS CAPACIDADES DEL PDF: FORMATO MULTIFUNCION 25
SISTEMAS DE FORMULACION DE TINTAS PARA IMPRESION COMERCIAL, ENVASE Y EMBALAJE 20
CREACION Y EDICION DE PDF PARA ARTES GRAFICAS 20
DISENO DE PAGINAS WEB: DREAMWEAVER 36
INTRODUCCION A LA ILUMINACION DE FOTOGRAFIA EN EXTERIORES 12
ILUMINACION DE FOTOGRAFIA CON FLASHES PORTATILES DE CAMARA 12
INTRODUCCION A LA ILUMINACION DE FOTOGRAFIA EN ESTUDIO 12
TECNICAS AVANZADAS DE ILUMINACION PARA FOTOGRAFIA CON MODELOS (EN ESTUDIO Y EN EXTERIOR) 12
INTRODUCCION AL TRATAMIENTO Y RETOQUE DIGITAL DE FOTOGRAFIA 12
TECNICAS MAESTRAS DE RETOQUE FOTOGRAFICO AVANZADO 20
FOTOGRAFIA DE BODEGON: INTRODUCCION A LA FOTOGRAFIA DE PRODUCTO 12
FOTOGRAFIA DE BODEGON: FOTOGRAFIA DE PRODUCTO AVANZADA CON ILUMINACION DE ESTUDIO 12
FLUJOS DE TRABAJO EN FOTOGRAFIA DIGITAL 12
CURSO BASICO DE FOTOGRAFIA DE NATURALEZA 12
FOTOGRAFIA DE INTERIORISMO Y DECORACION 12
INFOGRAFIA 3D FOTOGRAFICA: COMO INTEGRAR 3D EN EL TRABAJO CON PHOTOSHOP 20
GESTION DE ARCHIVOS FOTOGRAFICOS Y AJUSTE DE RAWS CON LIGHTROOM 3 15
NOVEDADES PHOTOSHOP CS5 PARA FOTOGRAFOS 15
FOTOGRAFIA DE RETRATO: DIRECCION DE MODELOS 12

Los cursos de formacion se desarrollaran a lo largo del primer semestre de 2011. La convocatoria con fechas definitivas
se publicara en el aula virtual de AIDO: http://aulavirtual.aido.es

Para estar informados puntualmente via correo electronico de las convocatorias concretas de los cursos conforme
vayan programandose, les recomendamos la suscripcion al boletin electronico de nuestra aula virtual.



convocatorias

convocatorias

Union Europea

Programa Convocatoria
Vil PROGRAMA 2. Alimentacion, Agricultura, Pesca y Biotecnologia 25/01/2011
MARCO EUROPEO 3. Tecnologias de la Informacion y Comunicacion 18/01/2011
DE INVESTIGACION 4. Nanociencias, Nanotecnologias, Materiales y Nuevas tecnologias
Y DESARROLLO de produccion (Acciones de Coordinacion) RLD2 2
TECNOLOGICO 5. Energia 07/04/2011
8. Ciencias Socioeconémicas y Humanidades 02/02/2010
PROGRAMA CAPACIDADES
Ciencia y Sociedad 20/01/2011
Actividades de Cooperacion Internacional. Proyectos de I+D en cooperacion
: 15/03/2011
con paises no de la Unién Europea
28/02/2011
Apoyo a la difusion televisiva de obras audiovisuales europeas 20/06/2011
Apoyo a la distribucion transnacional de filmes europeos - Plan Selectiva 01/04/2011
PROGRAMA Plan Selectiva 01/07/2011
MEDIA Festivales audiovisuales 30/04/2011
i2i Audiovisual. Facilitar el acceso de las empresas de produccion europeas 10/01/2011
a la financiacién concedida por bancos e instituciones financieras. 06/06/2011
PROGRAMA Apoyo al intercambio, la cooperacion y la movilidad entre los sistemas de Programa
APRENDIZAJE educacion y formacion dentro de la Union Europea Transversal
PERMANENTE El programa de Aprendizaje Permanente se aplica a todos los tipos y 31/03/2011
(LIFELONG niveles de educacion y formacion profesional Leonardo Da Vinci
(LEARNING) (Transferencia
Innovacion.
Desarrollo de la
Innovacion)
28/02/2011
COOPERACION
EUROPEA EN
CIENCIA Y Redes de investigacion europeas 25/03/2011
TECNOLOGIA
COST
Ve . .
Ambito Nacional
organismo Programa Entidades Empresas Publ. Plazo
Ayudas CDTI para programas de 1+D X Indeterminado
Fondo Tecnoldgico X X Indeterminado
CDTI NEOTEC: Creaclon y consolidacion.
Nuevas empresas de base tecnologica
en Espafia Indeterminado
Financiacion para las pyme de base
ENISA tecnologica mediante prestamos
participativos X Indeterminado
MINISTERIO DE
ECONOMIA Y Incentivos regionales X 19/07/2007 31/12/2013
HACIENDA
Presentacion de propuestas de proyectos 31/12/2010
GENOMA de desarrollo tecnologico para participar X X 29/09/2010 (plazo sujeto a
ESPANA en la Fase de Financiacion del Programa disponiblidad
InnoCash presupuestaria)




CONSELLERIA
INDUSTRIA, COMERCIO
E INNOVACION

CONSELLERIA
EDUCACION

CAMARA VALENCIA

IMPIVA

Programa de Apoyo a la innovacion de las
Pequefias y medianas empresas.
Innoempresa para 2010, 2011, 2012

Becas y Ayudas para el Fomento de la
investigacion cientifica y el Desarrollo
Tecnologico en la Comunidad Valenciana

Programa PIPE, Plan de iniciacion a la
Promocion exterior

Ayudas creacion EBT'S, I+D PYMES y
Grandes empresas y EXPANDE
Ejercicio 2011

Programas de Asistencia a la creacion y
crecimiento de empresas Innovadoras
Ejercicio 2011

Ayudas del Il Plan de Competitividad
Ejercicio 2011

Programa de inteligencia Tecnolégica
Internacional

comunidad Andaluza
| organismo | Programa | Entidades | Pymes | Publ | Plazo |

Plazo 2011. Desde
01/04/2010| 7/1/11 al 7/4/11
Plazo 2012: Desde
9/1/12 al 18/4/12
Anexo VIII
17/06/2010 | Del 1 al 30 del
12/2010

17/03/2010 |  31/12/2010

08/02/2010| 17/12/2010

Convocatoria 2011
Del 1/11/2010 al
23/03/2010 1/2/2011

Convocatoria 2011
22/03/2010 Del 2/11/2010 al
21/12/2010

Plazo de
22/10/2010 | presentacion
31/12/2010

CONSEJERIA DE Subvenciones transformacion y
AGRICULTURA comercializacion de productos 04/08/2010| 05/12/2012
Y PESCA AGRICOLAS. Programa de Desarrollo Rural
Agentes del CTO-Incentivos Proy.
Internacionales (A ACC) 06/01/2008| 30/12/2013
Orden de incentivos -
Creacion de empresas 18/12/2008| 31/12/2013
Orden de incentivos -
Modernizacion de empresas 18/12/2008| 31/12/2013
Orden de incentivos - Cooperacion
CICE competitiva de las empresas 18/12/2008| 31/12/2013

Orden de incentivos - [+D+l

18/12/2008 | 31/12/2013

Orden de incentivos -
Innoempresa andaluz

18/12/2008 | 31/12/2013

Incentivos para actividades que redunden
en un modelo de desarrollo energético
mas sostenible en Andalucia: proyectos
de ahorro y eficiencia energética,
instalaciones de aprovechamiento
energeético, estudios energéticos y
acciones de difusion y mejoras de

las infragstructuras energéticas

13/12/2009| 30/12/2014

Incentivos dirigidos a fomentar el empleo
estable de las personas con discapacidad
en centros especiales de empleo

01/01/2011| 30/06/2011




aido
LA TECNOLOGIA
DESDE OTRA OPTICA

MNunca la 14D+ esluvo mas cerca de |a empresa, Una nueva vision de
la tecnologia con la que casi todo es posible. Un punto de vista diferente
desde el que aportar soluciones tecnologicas de alto valor anadido
mediante la oplica industrial. Descubra las venlajas de las tecnologias
dpticas aplicadas a la empresa. Vera cdmo le sorprenden.

Artes Graficas
Audiovisuales

Colorimetria Industrial
Ingenieria Optica
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